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Matería 18.  Marketing Digital

Datos de la

materia
TIPO ECTS SEMESTRE PRESENCIAL IDIOMA

OB 6.00 2º 0% Español

Contenidos de la

Materia
1. Fundamentos de Marketing Digital.

2.   Estrategias de Marketing Digital.

3. Promoción a los buscadores.

4.   Promoción en las Redes Sociales.

5.   Mobile Marketing.

6.   La Analítica web para controlar las acciones en Internet.

Bibliografía de la

Materia
1. Godin, S. (2019). Esto es marketing . Paidós.

2. Gallardo, R. (2021). Marketing Práctico para PyMES . Rubén Gallardo Lobato.

3. Kingsnorth, S. (2022). Digital Marketing Strategy: An Integrated Approach to Online Marketing . Kogan Page Publishers

4. Sanchez, S., & Rubio, F. (2023). Estrategias de Copy + Neuromarketing y SEO. Persuasión, posicionamiento y conversión.
Anaya Multimedia.

5. Gorostiza, I., & Barainca, A. (2020).  Data Anlytics, mide y vencerás (Social Media) . Anaya Multimedia.

Resultados de

Aprendizaje de la

Materia

A. Conocimiento de los conceptos fundamentales del Marketing Digital.

B. Capacidad de adaptación tecnológica en el entorno online.

C. Dominio de las diferentes técnicas para el desarrollo del sitio web, mediante herramientas de análisis para la búsqueda
óptima de palabras claves (SEO) o el marketing en sitios web (SEM).

D. Capacidad de evaluar los parámetros de medición a partir de la puesta en marcha del website online y el posicionamiento
en los principales buscadores.

E. Capacidad de adaptación a un entorno en constante aprendizaje.

F. Dominio de las habilidades comunicativas para conocer mejor el funcionamiento del marketing digital.

Competencias
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Actividades

Formativas de la

Materia

1. 2. 3. 4. 5.

G A - Actividades

formativas

Teóricas

G A - Actividades

formativas

Prácticas

G A - Actividades

formativas

Participativas

G A - Actividades

formativas

Colaborativas

G A - Actividades

formativas

Individuales

Metodologías

docentes: Clases

teóricas on-line y

Conferencias on-

line. Cada unidad

contiene: Texto

Claves de

presentación y de

planteamiento de los

contenidos, Texto

referencial de

profundización o

actualización de los

contenidos técnicos,

Audiovisual

descriptivo de los

contenidos teóricos,

Test de auto

evaluación de 40

preguntas. Horas

actividad: 62h para

las materias de 6

ECTS; 124h para las

materias de 12

ECTS.

Presencialidad: 5%. 

Metodologías

docentes: Clases

prácticas on-line y

Laboratorios

prácticos on-

line. Cada unidad

contiene:

Audiovisual

descriptivo de los

casos prácticos,

Caso práctico 1 con

tres cuestiones a

resolver y propuesta

de solucionario.

Caso práctico 2 con

tres cuestiones a

resolver y propuesta

de solucionario.

Horas actividad: 36h

para las materias de

6 ECTS y 72h para

las materias de 12

ECTS.

Presencialidad:

0%.  

Metodologías

docentes: Foros de

debate on-line. La

materia comporta:

una propuesta de

discusión sobre un

tema de la materia,

articulada a partir de

tres ítems y a

realizar a través del

Foro de debate on-

line. Horas

actividad: 10h para

las materias de 6

ECTS y 20h para

las materias de 12

ECTS.

Presencialidad:

0%.  

Metodologías

docentes: Trabajos

colectivos,

Simulaciones

virtuales en grupo y

Tutorías en grupo.

La materia

comporta: una

propuesta de

colaboración sobre

el contenido de la

asignatura,

articulada a partir de

un espacio de

conversación donde

extraer ideas y

conformar

conocimiento

colaborativo on-

line. Horas actividad:

24h para las

materias de 6 ECTS

y 48h para las

materias de 12

ECTS.

Presencialidad: 0%.

Metodologías

docentes: Trabajos

individuales,

Simulaciones

virtuales individuales

y Tutorías

individuales. La

materia comporta:

una propuesta de

trabajo individual, a

realizar a través de

un aplicativo

especifico. Horas

actividad: 18h para

las materias de 6

ECTS y 36h para las

materias de 12

ECTS.

Presencialidad: 0%

Sistemas de

Evaluación de la

Materia

1. 2. 3. 4. 5.

Evaluación de

contenidos teóricos:

resolución de 40

preguntas test. Valor

ponderado: 30% del

total.

Evaluación de

contenidos

prácticos. Valor

ponderado: 30% del

total.

Evaluación de

Actividades

Participativas. Informe

de Valoración: 10

ítems. Valor

ponderado: 5% del

total.

Evaluación de

Actividades

Colaborativas. Informe

de Valoración: 10

ítems. Valor

ponderado: 15% del

total.

Evaluación de

Actividades

Individuales. Informe

de Valoración: 10

ítems. Valor

ponderado: 20% del

total.

Profesor/a Dr. Edgardo Javier Spivak
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